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Charakteristika predmétu

Pfedmeét predstavuje systém vzajemné propojenych poznatkl z odbornych predméti. Klicovou metodou je vyuZiti
teoretického zakladu vSech ekonomickych pfedméti. Cilem je vypéstovat u zakli schopnost samostatné resit zadané ukoly a
nést odpovédnost za vysledek své prace. Vzhledem k rozsahu a pestrosti ¢innosti pfinasi Zakim dovednost pracovat v tymu
a rozvijet komunikativni i odborné kompetence. Obecnym cilem je vybavit Zaky védomostmi a dovednostmi, které jim
umozni marketing samostatné uplatfiovat a rozvijet podle individualni potieby. V ramci predmétu marketing se Zaci nauci
chapat problematiku umélé inteligence a aplikovat nastroje umélé inteligence do praxe.

Obsahové, ¢asové a organizacni vymezeni pfedmétu
(specifické informace o predmétu dileZité pro jeho

realizaci)

Vzdélavani ve vyucovacim predmétu sméfuje k: praktickému propojeni dovednosti Zak( z rliznych vyucovacich pfedmétd,
posileni organizacnich schopnosti Zakl a k jejich samostatnosti, posileni odpovédnosti Zakd za plnéni svérenych ukoll v
poZzadovaném case a kvalité, ziskani dovednosti samostatné ziskdvat informace nutné ke splnéni tkold, osvojeni si znalosti z
oblasti planovani, prezentovani, tymové spoluprace, individualni prace, tvorby prezentaci, prohloubeni dovednosti
diskutovat o tématu k uméni pracovat soustavné a vyhodnocovat a kontrolovat vysledky své prace.

Expozi¢ni metody:

metody slovniho projevu

vyklad

popis

vysvétleni

rozhovor

skupinova diskuze

Metody prace s odbornym textem:

vyhledavani informaci

studium odborné literatury

prace s internetem

Fixacni metody:

ustni opakovani uciva

praktické opakovani dovednosti

Metody osvojovani nového uciva:

metody slovniho projevu

vyklad

popis

vysvétleni
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rozhovor

skupinova diskuse

metody prace s odbornym textem
vyhledavani informaci

studium odborné literatury

Meziptredmétové vztahy e  Ekonomika

* Pravo

® Pisemna a elektronicka komunikace
* Informacni technologie

®  Fiktivni firma

Vychovné a vzdélavaci strategie: spolecné postupy |Kompetence k uceni:
uplatfiované na Urovni predmétu, jimiz ucitelé cilené |Zak je veden k tomu, aby byl schopen: efektivné se uéit, vyhodnocovat dosazené vysledky a pokrok a redlné si stanovovat
utvareji a rozvijeji klicové kompetence zaku potreby a cile svého dalsiho vzdélavani.

Kompetence k feSeni problémii:
74k je veden k tomu, aby byl schopen: samostatné fesit béZné pracovni i mimopracovni problémy, spolupracovat s ostatnimi
pfi reseni problém.

Komunikativni kompetence:

74k je veden k tomu, aby byl schopen: vyjadFovat se pfiméiené v projevech mluvenych i psanych a vhodné se prezentovat,
formulovat své myslenky srozumitelné a souvisle, v pisemné podobé prehledné a jazykové spravné, predkladat je v hezké
grafické podobé, ucastnit se aktivné diskusi, formulovat a obhajovat své postoje, avsak respektovat nazory druhych,
vyjadiovat se a vystupovat v souladu se zasadami kultury projevu a chovani.

Personalni a socialni kompetence:

74k je veden k tomu, aby byl schopen: stanovovat si na zakladé poznani své osobnosti pfimérené cile osobniho rozvoje,
spolupracovat s ostatnimi a prispivat k utvareni vhodnych mezilidskych vztahd, umél pracovat v tymu a podilet se na
realizaci spole¢nych pracovnich ¢innosti, pfijimat a zodpovédné plnit Ukoly, navrhovat (kreativni) feSeni, podnécovat praci
navrhy, reagovat adekvatné na hodnoceni, pfijimat rady, kritiku i nazory jinych lidi.

Obcanské kompetence a kulturni povédomi:
Zak je veden k tomu, aby byl schopen: jednat odpovédné, samostatné a aktivné nejen ve vlastnim zdjmu, ale i v zajmu
verejném, myslet kriticky — tj. zkoumat vérohodnost informaci, odolavat manipulaci a vytvaret si vlastni tsudek.

Kompetence k pracovnimu uplatnéni a podnikatelskym aktivitam:
Zak je veden k tomu, aby byl schopen: optimalné vyuzit osobnostnich a odbornych predpoklad(i pro své Gspésné uplatnéni
ve svété prace, pro budovani a rozvoj své profesni kariéry a s tim souvisejici potfebu celozivotniho uceni.

Matematické kompetence:
Zak je veden k tomu, aby byl schopen: funkéné vyuzivat matematické dovednosti v réiznych Zivotnich situacich

Kompetence vyuzivat prostiedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s informacemi:

Zak je veden k tomu, aby byl schopen: pracovat s béZnym zakladnim a aplikaénim programovym vybavenim, komunikovat
elektronickou postou a vyuzivat dalsi prostiedky online a offline komunikace, pomoci programového vybaveni vytvéaret
propagacni materialy s pomoci umélé inteligence, prezentovat své projekty a ziskavat informace z otevienych zdrojq,
zejména pak z celosvétové sité Internet.

Aplikovat poznatky z oblasti prava v podnikatelské cinnosti:
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73k je veden k tomu, aby byl schopen: samostatné vyhledavat pfislu$né informace.

Provadét cinnosti souvisejici se zajiSténym hlavni ¢innosti, zejména zajisténi obézného majetku, dlouhodobého majetku a
zaméstnancu:

74k je veden k tomu, aby byl schopen: prokazat zakladni védomosti a dovednosti potfebné pro rozvijeni vlastnich
podnikatelskych aktivit.

Efektivné hospodafit s financnimi prostredky:
74k je veden k tomu, aby schopen hospodafit s finanénimi prostiedky, provadél platebni styk a operace s nim spojené
a zakladni hodnoceni efektivnosti ¢innosti podniku.

Dbat na bezpecnost prace a ochranu zdravi pfi praci:

7ak je veden k tomu, aby umél vyuZivat: zdsady a navyky bezpeéné a zdravi neohrozujici pracovni ¢innosti véetné zasad
ochrany zdravi pfi praci u zafizeni se zobrazovacimi jednotkami (monitory, displeji apod.), orientoval se v systému péce o
zdravi pracujicich, dokdazal poskytnout prvni pomoc.

Vv

Usilovat o nejvyssi kvalitu své prace, vyrobktl nebo sluzeb:
Zak je veden k tomu, aby chapal: kvalitu jako vyznamny nastroj konkurenceschopnosti a dobrého jména organizace a
zohlednoval pozadavky klienta (zakaznika, obcana).

Jednat ekonomicky a v souladu se strategii trvale udrZitelného rozvoje:

Zak je veden k tomu, aby znal vyznam, Gcel a uZite¢nost vykonavané prace, jeji finanéni, popt. spolecenské ohodnoceni,
efektivné hospodafil s financnimi prostfedky a nakladal s materialy, energiemi, odpady, vodou a jinymi latkami ekonomicky
a s ohledem na Zivotni prostredi.

Zpusob hodnoceni Zaka

Klasické diagnostické metody:

- semindrni prace

- prezentace

- hodnoceni prace na zadanych Ukolech (praktické vyuZiti nastroji umélé inteligence v marketingu)
- pisemné préace
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4. rocnik

Vychovné a vzdélavaci strategie

* Kompetence k uéeni

* Kompetence k feseni problému

*  Komunikativni kompetence

®  Personalni a socidlni kompetence

* Kompetence k pracovnimu uplatnéni a podnikatelskym aktivitam

®*  Obcanské kompetence a kulturni povédomi

* Matematické kompetence

* Kompetence vyuzivat prostredky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s informacemi

* Aplikovat poznatky z oblasti prava v podnikatelské ¢innosti

®  Provadét Cinnosti souvisejici se zajisténym hlavni ¢innosti, zejména zajisténi obézného majetku,
dlouhodobého majetku a zaméstnancl




Marketing 4. rocnik

* Efektivné hospodafit s financénimi prostredky

* Dbat na bezpecnost prace a ochranu zdravi pfi praci

* Usilovat o nejvyssi kvalitu své prace, vyrobkid nebo sluzeb

* Jednat ekonomicky a v souladu se strategii trvale udrzitelného rozvoje

RVP vystupy SVP vystupy Uéivo

- znd vyznam a obsah marketingu sezndmeni s teorii marketingu a umélé inteligence
- vysvétli pojmy marketing a uméla inteligence

- umi vyhodnotit rizika a pfinosy umélé inteligence
- zna legislativni rizika a pravidla umélé inteligence

- seznami se s nastroji umélé inteligence a prakticky si je seznameni s nastroji umélé inteligence v marketingu
vyzkousi

- zpracuje texty, obrazky a videa pomoci nastroji umélé praktické vyuZiti umélé inteligence pomoci nastrojl
inteligence ChatBot
- Zna potrebné nastroje umélé inteligence a marketingu

- seznameni s pravidly tvorby propagacénich materialt seznameni s teorii vyuZziti a tvorby propagacnich

(letdkd, prezentaci, vizitek aj.) materiald pro podnik

- zpracuje v tymu zadané propagacni materidly s pomoci zpracuje propagacni materidly a svou praci v rdmci
nastroju umélé inteligence a nasledné své vysledky obhaji | prezentace zhodnoti

pomoci prezentace vysvétli pouZiti konkrétnich nastroji umélé inteligence a

odlvodni jejich vyuZiti pro podnik

Prlfezova témata, presahy, souvislosti

Obcan v demokratické spolecnosti

Zaci jsou vedeni k tomu, aby: méli vhodnou miru sebevédomi, zodpovédnost za sebe sama a schopnost moralniho Usudku, uméli jednat s lidmi, diskutovat o citlivych nebo
kontroverznich otazkach a hledat kompromisni feseni.

Clovék a zivotni prostredi

Zaci jsou vedeni k tomu, aby: pozndvali svét a [épe mu rozuméli, efektivné pracovali s informacemi, tj. uméli je ziskavat a kriticky vyhodnocovat, naucili se vyhledavat a posuzovat
informace o profesnich prilezitostech, orientovat se v nich a vytvofit si o nich zakladni predstavu.

Informacni a komunikaéni technologie

Zaci jsou vedeni k tomu, aby: pouzivali zékladni a aplikaéni programové vybaveni pocitace, a to nejen pro Géely uplatnéni se v praxi, ale i pro potieby dal$iho vzdélavani,
pracovali s informacemi a komunikaénimi prostredky.

Clovék a svét prace - Svét prace

Zaci jsou vedeni k tomu, aby: si uvédomovali zodpovédnost za vlastni Zivoty a vyznam vzdélani pro Zivot, byli motivovani k aktivnimu pracovnimu Zivotu a Gspéiné kariére, se
pisemné i Ustné prezentovali pfi pracovnich poradach, setkanich a prezentacich. ovladali verbalni komunikaci pfi daleZitych jednanich, odpovédné se rozhodovali na zidkladé
vyhodnoceni ziskanych informaci, byli schopni pracovat s informacemi, vyhledavat, vyhodnocovat a vyuzivat informace.
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